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Presente y futuro
Del ecodiseno
de envases

La normativa de envases hace un foco muy impor-
tante en la prevencién, impactando de lleno en las
empresas. Las estrategias de ecodisefio son un pi-
lar clave para cumplir los objetivos fijados por Eu-
ropa. Directivos de Centro Nacional de Tecnologias
del Envase (CENTIDE), Ecoembes, KH Lloreda,
Mondelez International y San Benedetto ponen so-
bre la mesa los retos que afrontan sus empresas y
el sector para avanzar en ecodisefio y circularidad
sin sacrificar rentabilidad ni funcionalidad.
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Cinta Bosch (AECOC): En este de-
bate profundizaremos en las estra-
tegias de ecodisefio que empresas
y organizaciones estais poniendo
en practica. éCudl es vuestra ex-
periencia este ambito?

Jorge Garcia Barrasa (CENTIDE):
Una estrategia basada en la soste-
nibilidad y el ecodisefio es necesa-
ria para minimizar la huella am-
biental no solo del producto, sino
también de la empresa, porque im-
pacta en toda su cadena de valor.
Ademds, puede ayudarnos a dife-
renciarnos de la competencia, a
mejorar la imagen de marca, a fide-
lizar clientes y, en muchos casos,
incluso a ser mas eficientes y redu-
cir costes, por lo que todo son be-
neficios.

Noa Llusia (Mondeléz Internatio-
nal): La estrategia de sostenibilidad
de Mondeléz en cuanto a los envases
que utilizamos se basa en tres pila-
res:

1 Reducir la cantidad de envases
gue ponemos en el mercado, siem-
pre que no afecte a la seqguridad ali-
mentaria y la calidad del producto.

2 Utilizar envases més sostenibles.
Esto significa, por ejemplo, sustituir
un material por otro mas eficiente y
sostenible cuando esto sea posible.
No obstante, en algunos casos es di-
ficil prescindir del pldstico por sus
cualidades esenciales para preser-
var el producto, de manera que lo
gue hacemos es tratar de gestionar-
lo de la manera mas eficiente, utili-
zando material reciclado, buscando
esa circularidad y dando una segun-
da o tercera vida al plastico virgen.

2 Mejorar las infraestructuras.
Creemos que tenemos un rol que ju-
gar para mejorar los sistemas de re-
ciclado y por ello colaboramos con
Ecoembes para avanzar hacia una
economia verdaderamente circular.

Anna Cervantes (KH Lloreda): En
KH Lloreda pensamos que no hay
mejor plastico reciclado que aquel
gue no generas. Por ello siempre he-
mos tratado de retirar o eliminar
todo lo que sea superfluo. En nuestra
empresa haciamos ecodisefio antes
incluso de que la palabra existiera.
Fuimos promotores del formato de
recambio: no existia un formato de

recarga con tapdn y nosotros lo pusi-
mos en el mercado antes que nadie.
En los ultimos veinte afios hemos re-
ducido el plastico de la botella un
38%. Nuestro presidente, José Maria
Lloreda, es el primero que marca es-
tos retos dentro de la compafiia y
también a nuestros proveedores.

Rafael Mufioz (San Benedetto): En
Espafia, San Benedetto se dedica a
envasar agua mineral y bebidas re-
frescantes en botellas de plastico, de
manera que el ecodisefio forma par-
te del ADN de la compafiia. Vende-
mos un alimento singular vy, por tan-
to, el envase utilizado debe ser capaz
de preservar la calidad y seguridad
alimentaria, pero sobre todo garanti-
zar la pureza original que caracteriza
al agua mineral frente a otras aguas.

Como empresa y como sector lleva-
mos implementando acciones de re-
duccién de plastico desde hace mu-
cho tiempo que, quizds, no hemos
sido capaces de comunicar adecua-
damente a la sociedad. Pocos secto-
res han conseqguido optimizar tanto
sus envases como el del agua mine-
ral. Por ejemplo, desde EEE
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= "Nuestra estrategia de sostenibilidad tiene tres pilares: reducir la cantidad
de envases gue ponemos en el mercado, utilizar envases mas sostenibles
y colaborar para mejorar las infraestructuras de reciclado y asi avanzar
hacia una economia verdaderamente circular".

= "Para empresas multinacionales como la nuestra la armonizacién es
fundamental. Necesitamos claridad normativa para avanzar en decisiones
gue requieren inversiones importantes en infraestructuras y en
tecnologias de reciclaje. Sin claridad normativa no hay inversiones y no es

posible cumplir los objetivos".

= "Estamos participando en un proyecto piloto europeo, ‘Holygrail’, que
utiliza la tecnologia Digimarc para imprimir en el envase marcas de agua
digitales que ayudan a clasificar el residuo de envase, y funciona".

hace 20 afios las botellas de agua
mineral de San Benedetto no llevan
rompeprecintos. La mejora, aparen-
temente insignificante y que el con-
sumidor casi no percibe, consiguié
una reduccién considerable de ma-
terial de pldstico por envase sin
afectar a la funcionalidad. Esta ac-
cién conllevé mucho trabajo e inver-
siones dentro del grupo San Bene-
detto, con cambios de procesos y de
disefio de la botella.

En San Benedetto hace mucho tiem-
po que acufiamos el concepto de
‘ecolosofia’, que nos habla de poner
el conocimiento y la tecnologia al
servicio del medioambiente y de las
personas. Esta filosofia empresarial
nos ha llevado a estudiar en profun-
didad las diferentes opciones de ma-
teriales disponibles para el envasado
de agua mineral desde una perspec-
tiva de ciclo de vida. Hemos llegado
a la conclusién de que, a dia de hoy,
el mejor material posible es el PET,
por su inocuidad, durabilidad, reci-
clabilidad y funcionalidad. Hemos
trabajado mucho en la reduccién de
Su peso, incorporacién de materiales
reciclados y en que los envases sean

totalmente reciclables y con el me-
nor impacto ambiental posible.

Begoia de Benito (Ecoembes): En
Ecoembes trabajamos con el prop6-
sito de lograr un futuro sin residuos,
gue tenga un impacto positivo en la
vida de las personas y del planeta. Y
en ese propdsito la reduccion, la
prevencioén y el ecodisefio son abso-
lutamente claves, siempre con el ob-
jetivo de ser utiles a nuestros clien-
tes, a nuestras empresas. Tenemos
gue conducir siempre con las luces
largas, mirando lo que viene, porque
si la regulacién que tenemos encima
de la mesa ya es muy exigente en
términos de objetivos (no solo de re-
ciclado, sino también de reduccién y
reutilizacion), la que viene desde Eu-
ropa es todavia mas ambiciosa. Por
tanto, es absolutamente imprescin-
dible que demos soluciones a nues-
tros clientes y desarrollemos pro-
ductos y servicios que los ayuden a
cumplir sus objetivos de envases.

Cinta Bosch (AECOC): Desde

el punto de vista del ecodiseiio,
écomo estdis ayudando a las em-
presas desde Ecoembes?

Begoiia de Benito (Ecoembes): Por
una parte, las empresas tienen la
obligaciéon de hacer planes empresa-
riales de prevencion desde el afio
1997. En Ecoembes les ayudamos a
ello y percibimos que las empresas

estdn realmente comprometidas con
esos objetivos de ecodisefio y de re-
duccién. Mas de 2.100 empresas se
adhirieron al dltimo plan del 2021-
2023, el 62% de ellas pymes, por-
gue esto no es solo cosa de las gran-
des compafiias. Esas mas de 2.000
empresas representan el 82% de
nuestras toneladas, un porcentaje
muy importante. En estos tres afios
se han tomado mds de 10.000 medi-
das de reduccién. El 68% de ellas si-
guen siendo de reduccién, pero cada
vez se incorpora mdas material reci-
clado (29%).

Asimismo, la reutilizacién represen-
ta el 3% de estas medidas, pero es-
tamos seqguros de que va a tener
mucho recorrido, tanto por la legis-
lacion que Ilega como por la presién
de los propios consumidores.

Por otra parte, necesitamos desa-
rrollar productos y servicios que
ayuden a las empresas a identificar
e implementar oportunidades de
mejora en el envase. Para ello conta-
mos con varias herramientas, impul-
sadas por TheCircularLab, nuestro
laboratorio de economia circular en
La Rioja:

El Observatorio del Envase del
Futuro, que recoge todas las nove-
dades mundiales en ecodisefio (nue-
vos materiales, nuevos modelos de



envasado...) y con las que inspira-
mos a las empresas cada mes.

Y, entre otros servicios, tenemos
uno realmente innovador: Pack CD.
Es una herramienta que analiza el
grado de sostenibilidad del envase y
permite a las empresas diagnosticar,
predecir y controlar su comporta-
miento medioambiental. Las compa-
fifas pueden evaluar todos los as-
pectos del embalaje que afectan a
su impacto ambiental, reciben los
resultados del estudio, y Pack CD
genera una etigueta con la clasifica-
cién del envase, las recomendacio-
nes de mejora y los puntos criticos.
Asi, ahorran inversién y esfuerzos,
beneficidndose de todo el conoci-
miento que hemos acumulado en
mas de 25 afios y que también apor-
tan nuestros partners.

Cinta Bosch (AECOC): éQué medi-
das de ecodiseiio habéis imple-
mentado las empresas?

Anna Cervantes (KH Lloreda):
Nuestra prioridad es eliminar. Lo
gue hemos hecho recientemente es
suprimir el pigmento blanco de la
botella, que ahora es translicida.
Aunque fuimos los primeros en po-
ner un sleeve total -film plastico que
envuelve el envase-. Actualmente,
estamos optando por una etigueta
envolvente de menor tamafio. Para
cumplir con la normativa vigente,

JORGE GARCIA BARRASA

CTO del Centro Nacional de Tecnologias del Envase

= "Pasar de una economia lineal a una economia circular es responsabilidad
de todos los actores, desde las empresas al ciudadano, y es un deber de
todos asumir esa responsabilidad y adaptarnos".

= "El ecodisefio de un envase se tiene que abordar desde un punto de vista
global y colaborativo. Este cambio normativo afecta a todas las empresas
por igual. Los problemas de uno son los problemas del otro. Apoyarse en

expertos es un modelo ganador”.

= "Los grandes retos del sector pasan por la reutilizacién, el uso de pldstico
reciclado en contacto con alimentos y cdmo comunicar al ciudadano de
forma efectiva en una época en la que hay exceso de informacién y de

fake news".

seria necesario incorporar un tro-
guelado a lo largo del sleeve para
mejorar la reciclabilidad del envase.
Sin embargo, surge la pregunta:
épor qué aumentar la carga de tra-
bajo para el consumidor? Por este
motivo, uno de nuestros principales
objetivos es centrarnos en la posibi-
lidad de utilizar monomateriales o,
en su defecto, materiales compati-
bles o facilmente reciclables, de ma-
nera que el consumidor no tenga
gue realizar un esfuerzo adicional
innecesario.

El mayor reto esta en incorporar
material reciclado en nuestra bote-
lla. El nuestro es un producto de
drogueria no perecedero, que puede
estar en casa del consumidor medio
aflo o mas, y durante ese tiempo el
embalaje tiene que mantenerse inte-
groy la etiqueta tiene que estar per-
fectamente porgue contiene toda la
informacion legal.

Cinta Bosch (AECOC): No cabe
duda de que afnadir material reci-
clado en un porcentaje elevado su-
pone un gran reto para una empre-
sa como la vuestra.

Anna Cervantes (KH Lloreda): Si al
incorporar material reciclado en la
botella aumentamos su peso, caemos
en una contradiccion. Ademas, la ma-
guinabilidad del envase también es
importante y debe cumplir con los

requisitos logisticos de almacena-
miento. Este es uno de los mayores
retos al trabajar con envases. En
cambio, es mas sencillo agregar ma-
terial reciclado en otros componen-
tes, como la etiqueta, el tapén o la
pistola, pero en la botella es mas
complicado, ya que ya estd muy opti-
mizada. Por lo tanto, nuestro enfo-
que principal es eliminar materiales
innecesarios, luego avanzar hacia el
uso de monomateriales y finalmente
incorporar material reciclado, lo cual
es un desafio mayor en nuestro caso.

Rafael Muioz (San Benedetto): En
San Benedetto Ilevamos mucho
tiempo implementando acciones de
ecodisefio. Pero para nosotros la pa-
labra clave es el equilibrio. Cada em-
presa debe encontrar su equilibrio
entre las medidas de prevencion, eli-
minacién, reduccién, incorporacion
de material reciclado e incluso de
reutilizacion.

En San Benedetto hemos consequi-
do que las botellas de agua mineral
de medio litro pesen 8 gramos; son
las que menos pesan del mercado
con mucha diferencia. Ahora hay
gue introducir reciclado para cum-
plir la legislacién que entra el 1de
enero del 2025. De momento la bo-
tella aguanta bien un 30% vy esta-
mos trabajando en los procesos para
llegar hasta el 50% sinau- ™ m ™
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ANNA CERVANTES

Directora de Ingenieria y Packaging de KH LLOREDA

= "En nuestra empresa haciamos ecodisefio antes incluso de que la palabra
existiera. Fuimos los primeros en poner en el mercado el formato de
recarga con tapén. En los Ultimos veinte afios hemos reducido el plastico

de la botella un 38%".

= "Nuestro principal criterio de ecodisefio es eliminar, después avanzar
hacia el monomaterial y por ultimo introducir el material reciclado”.

= “"ARadir material reciclado en un porcentaje elevado supone un gran reto.
En la etigueta, la pistola o el tapdn puede ser mucho mas facil afladir ese
porcentaje, pero en la botella es mas complejo porgue ya la tenemos muy

optimizada”.

mentar el gramaje. En las pruebas
gue hemos hecho por encima de esa
cantidad la maquinabilidad se ve
claramente perjudicada, aumentan-
do mucho los descartes. Para resol-
verlo con el material disponible ac-
tual tendriamos que aumentar
bastante el peso de la botella lo que
podria ser contraproducente a nues-
tras politicas de sostenibilidad.

A largo plazo esperamos que mejore
la calidad del reciclado, pero hoy el
r-PET alimentario de calidad que
hay es limitado e irreqular, lo que
hace realmente dificil consequir las
calidades y cantidades necesarias,
por no hablar del precio.

El ecodisefio es un reto ilusionante,
pero es importante que el envase
siga haciendo su funcién, que es
preservar y proteger el producto y
aportar la experiencia funcional que
el consumidor necesita. Estos dias
en Valencia hemos visto la impor-
tancia del agua mineral envasada
ante catastrofes.

éHay que utilizar 100% material de
reciclado? Dependerd del andlisis
completo de ciclo de vida, del cdlcu-
lo de la huella de carbono, pero so-
bre todo de la calidad y la inocuidad
alimentaria. El equilibrio es la clave.

Cinta Bosch (AECOC): ¢éEs posible
sustituir los envases de plastico?
Rafael Mufoz (San Benedetto): No
es facil. En San Benedetto Ilevamos
mucho tiempo estudiando el ciclo de
vida de todas las opciones de mate-
riales disponibles realistas a dia de
hoy. En Espafa el brik no es total-
mente reciclable, el vidrio Ileva con-
sigo una huella de carbono altay la
lata tampoco es nuestra opcién por
anadlisis de huella de carbono ni de
experiencia del consumidor. A pesar
de la mala fama que se le esta
creando, con los datos de ciclo de
vida en la mano, el PET es la mejor
opcion para una distribucion global
de agua mineral.

Tenemos que ser transparentes y
comunicar mas y mejor lo que hace-
mos y por qué lo hacemos. Porque
el sector se adapta e invierte para
ser mas sostenible.

Noa Llusia (Mondeléz Internatio-
nal): En nuestra empresa trabaja-
mos en ecodisefio para asegurar
gue el envase que ponemos en el
mercado se puede reciclar. Nuestro
objetivo es que cerca del 100% de
nuestros envases estén disefiados
para ser reciclables.

Hay otros factores en la economia
circular que no dependen tanto de
nosotros, pero en los que también
podemos influir. Colaboramos con
gobiernos y organizaciones para ex-
plicar de forma didactica los retos a

los que nos enfrentamos desde la in-
dustria de la alimentacién, asi como
el rol que tiene el consumidor, ya
sea separando el residuo en casa o
siendo mds consciente en el mo-
mento de adquirir un producto en el
punto de venta. También apoyamos
el trabajo de ONGs para evitar que
los envases lleguen a la naturaleza.

Este es un gran reto de nuestra so-
ciedad y debemos colaborar para
encontrar ese equilibrio. Pero 16gi-
camente ponemos el foco en lo que
estd bajo nuestro control, que es en
el ecodisefio del envase. También
nos apoyamos en el resto de actores
del sector en la industria del envasa-
do, porque juntos vamos mas lejos y
somos mas fuertes.

Anna Cervantes (KH Lloreda):
Aunqgue la empresa haga sus debe-
res, si el consumidor no recicla de la
manera correcta, no sirve para
nada. Para ello son claves las cam-
pafias de concienciacion.

Rafael Muinoz (San Benedetto): Si
aparece una botella, una lata o un
envase en el campo parece que la
culpa es Unicamente de la industria,
pero no olvidemos que los consumi-
dores somos uno de los maximos
responsables de lo que sucede al fi-
nal con ese envase. Tenemos que
ser responsables.

Begoia de Benito (Ecoembes):
Y ese abandono de basuraleza -la-



mentablemente- se sigue producien-
do, como vemos desde el Proyecto
LIBERA. Desde que lo pusimos en
marcha en 2017, ya se ha caracteri-
zado un millén de residuos.

Jorge Garcia Barrasa (CENTIDE):
Desde nuestra organizacién trasla-
damos a las empresas las tenden-
cias globales en torno al envase. Las
medidas de reduccién tienen su limi-
te estructural porque la principal
funcién de un envase es preservar el
producto que contiene. Estamos
viendo medidas de reduccién en ele-
mentos adicionales al cuerpo princi-
pal del envase, como la sustitucién
de sleeve por etiquetas o la reduc-
cion del tamafio de las etiquetas e
incluso su eliminacion, cambidndolo
por serigrafia en el envase.

En cuanto a los nuevos materiales,
como los bioplasticos, la realidad es
gue llevamos muchos afios hablan-
do de ellos, pero siguen siendo el
0,5% de la produccién total de
plasticos.

Lo que si estamos viendo, y creo que
es por donde ird el futuro, es la me-
jora de la reciclabilidad a través del
uso de monomateriales o materiales
compatibles en su reciclado, asf
como el uso de materiales recicla-
dos, que van en linea con lo que nos
estd pidiendo la legislacion actual.

Otra medida de ecodisefio muy inte-
resante, aunque no tan popular, con-

RAFAEL MUNOZ

Director de Calidad y Medioambiente en SAN BENEDETTO

= "El ecodisefio forma parte del ADN de la compafiia. Nuestras botellas de
medio litro pesan 8 gramos; son las que menos pesan del mercado con

mucha diferencia”.

= "Siya tenemos materiales 100% reciclables, monocapa, que no tienen
color, la etiqueta es de polipropileno o de papel, introducimos materiales
reciclados y las tasas de reciclabilidad del envase se acercan al 100%, nos

gueda poco por hacer".

= "El ecodisefio es un reto ilusionante, pero es importante que el envase
siga haciendo su funcién, que es preservar y proteger el producto y
aportar la experiencia funcional que el consumidor necesita".

siste en alargar la vida util del pro-
ducto, sobre todo en el sector
alimentario, porque el impacto am-
biental que tiene el desperdicio ali-
mentario es incluso mayor al que
provoca el envase.

Cinta Bosch (AECOC): Explicarle
al consumidor las cuestiones téc-
nicas de forma sencilla es todo un
reto. ¢Como lo estais haciendo
desde vuestras empresas?

Noa Llusid (Mondeléz Internatio-
nal): Nosotros incluimos en los en-
vases alegaciones medioambienta-
les e informamos del porcentaje de
material reciclado que contiene.
Como el espacio es limitado, esta-
mos afiadiendo cddigos QR con
esta informacién. La transparen-
cia, junto con las campafas de
Ecoembes, ayuda a los consumido-
res a realizar elecciones mas cons-
cientes.

Rafael Muioz (San Benedetto): Ac-
tualmente llegar al consumidor con la
informacién veraz no es facil por su
falta de tiempo y porque hay mucho
‘ruido’. No todo es blanco o negro.

Recordemos que hace mas de

20 afios que conseguimos un hito en
la reduccién de materiales con la eli-
minacion del rompe-precintos. Aho-
ra, con la entrada del tapdn solidario
-tapdn adherido a la botella-, en al-
gunos modelos de botella tendre-
mos que poner de nuevo ese rom-
pe-precintos, aumentando el peso

de algunas botellas porque el consu-
midor no termina de comprender
muy bien este invento. Desde el pun-
to de vista de concepto de ecodise-
fio es ideal, evita la pérdida de tapo-
nes durante su fin de vida, pero
incumple la mayor: no es aceptado
por el consumidor. Por tanto, debe-
mos comunicar mas y mejor, de for-
ma clara y concisa.

Begoina de Benito (Ecoembes): Al
consumidor tenemos que ponérselo
facil para que recicle, porque toda-
via hay envases muy complejos,
gue llevan plastico, aluminio, car-
tén... Tenemos que ponerle las in-
fraestructuras cerca, bien manteni-
das. Adicionalmente, tenemos que
evolucionar hacia modelos de re-
compensa y penalizacién al ciuda-
dano por sus acciones.

Por otra parte, respecto al ecodise-
fio, creo que la informacién al con-
sumidor tiene que ser lo mas senci-
lla y grafica posible. El simbolo de
ayuda al reciclado, que es una obli-
gacién normativa que aplica a partir
del 1de enero del 2025, nosotros lo
introdujimos hace mucho tiempo y
es ya masivamente utilizado en
nuestro pais.

Uno de los grandes retos estd en
combatir los falsos mitos en torno al
reciclado (Al final todo se junta”, di-
cen muchos). Es muy dificil concien-
ciar e informar en un mundo con
tantas fake news. Necesita- ®m m =
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BEGONA DE BENITO

Directora de Relaciones Externas ECOEMBES

= "En Ecoembes trabajamos con un propdsito que es un futuro sin residuos.
Y en ese propdsito la reduccidn, la prevencion y el ecodisefio son

absolutamente claves".

= "Tenemos gue consequir reciclar mds y separar mejor; producir menos y
hacerlo mejor. Lo que hemos hecho hasta ahora ha estado fenomenal,

pero ya no vale".

= "Nuestra herramienta Pack CD analiza el grado de sostenibilidad del
envase y permite a las empresas diagnosticar, predecir y controlar su

comportamiento medioambiental”.

mos informacién técnica y cientifi-
camente demostrada.

La formacién en cuestiones medio-
ambientales deberia formar parte
del curriculum escolar de una ma-
nera transversal, para que desde
pequefios todos entendamos la im-
portancia de cuidar la naturaleza,
de limpiar los bosques, los mares y
los rios. Y es algo que impulsamos
en Ecoembes desde el proyecto Na-
turaliza.

Noa Llusia (Mondeléz Internatio-
nal): Por otra parte, para empresas
multinacionales como la nuestra la
armonizacion es fundamental. Hoy en
cada pais de la Unién Europea se cla-
sifica el residuo de manera diferente;
al final el consumidor tiene instruc-
ciones diversas y eso no ayuda. Este
es un mensaje que trasladamos siem-
pre gue podemos a las instituciones
europeas, porque la adaptacién por
pais solo afiade complejidad y no faci-
lita el objetivo final, que es aumentar
las tasas de reciclaje.

Cinta Bosch (AECOC): éComo nos
ayuda la normativa a avanzar en
ecodiseiio y qué complicaciones
nos anade?

Begoiia de Benito (Ecoembes): Pue-
de parecer exagerado, pero yo creo
gue estamos ante un cambio de mo-
delo de produccién y consumo. Lo
importante no es qué hay que conse-
guir sino cémo conseguirlo. Tenemos
gue consequir reciclar mas y separar
mejor; producir menos y hacerlo me-
jor. Los objetivos de reciclabilidad de
envases son muy claros y si tu enva-

se no es reciclable en un 70% no vas
a poder comercializarlo.

Todo en la vida es reciclable, épero
a qué coste? Alemania, con 80 mi-
llones de ciudadanos, tiene 15 plan-
tas de seleccién de envases; Espafia,
con 49 millones, tiene 97 plantas. Es
evidente que las eficiencias no son
las mismas.



Lo que hemos hecho hasta ahora
ha estado fenomenal, pero ya no
vale. Si queremos seqguir siendo
Utiles para nuestros clientes tene-
mos que afrontar con mucha ma-
yor precision los retos de comuni-
cacion, de reciclabilidad, de
reutilizacién y de reduccién, que
son enormes.

Jorge Garcia Barrasa (CENTIDE):
Pasar de una economia lineal a una
economia circular es responsabilidad
de todos y es un deber asumir esa
responsabilidad y adaptarnos. Por-
que, {de quién es la culpa de que
aparezca una botella en el medioam-
biente? ¢De las empresas o del ciu-
dadano que la abandona? No pode-
mos trasladar toda la responsabilidad
a un solo actor. Cada uno debe asu-
mir su papel.

Las empresas han tenido que poner
el tapdn solidario para que perma-
nezca unido a la botella facilitando
su reciclaje. Al principio es incémo-
do para el ciudadano, que se queja
de ello, pero tiene que entender que
es por un bien mayor.

Las prioridades a la hora de gestio-
nar residuos son reducir, reutilizar,
reciclar, valorizar y eliminar. La nor-
mativa pone el foco en las tres pri-
meras que van muy alineadas con el
ecodisefio. Asimismo, nos pone unos
objetivos de utilizacién de material
reciclado en los envases, particular-
mente en los de plastico. El objetivo
es que todos los envases sean reci-
clables para 2030.

Noa Llusia (Mondeléz Internatio-
nal): Desde Mondeléz apoyamos que
haya un marco regulatorio, pero
gueremos que sea un texto normati-
vo equilibrado, armonizado, que ten-
ga sentido de aplicacién y consiga
su objetivo ultimo, que es la circular-
didad. Para que asi sea trabajamos
junto con asociaciones empresaria-
les para que lo entiendan también
asi los miembros del parlamento eu-
ropeo y los respresentantes de los
paises miembros en Europa que van
a votar la norma, porque este es un
tema complejo que precisa la vision
de los expertos y de todas las partes
implicadas.

Anna Cervantes (KH Lloreda): Es-
tos temas globales son complejos
porgue se traducen en grandes dife-
rencias por sectores. La alimenta-
cion, la drogueria, las bebidas... tie-
nen sus propias particularidades e
intereses.

Begoia de Benito (Ecoembes): Hoy
las grandes soluciones ya no sirven.
Conscientes de ello, en Ecoembes
tenemos cada vez mas proyectos
sectoriales. {Qué problemas tienen
los envases de pequefio formato?
£Qué problemas tienen determina-
dos envases complejos que se utili-
zan con menor frecuencia?

Rafael Mufoz (San Benedetto):
Como empresa y como sector nos
preocupa lo que dice la legislacion
sobre el agua mineral y las bebidas,
porgue todas las grandes acciones
de reduccién ya las hemos hecho
desde hace mucho tiempo. Si ya te-
nemos materiales 100% reciclables,
monocapa, sin color, introducimos
materiales reciclados, la etiqueta es
de polipropileno o de papel y las ta-
sas de reciclabilidad son cercanas al

100%, poco mas podemos hacer.
Desde hace tiempo hemos hecho los
deberes. Por supuesto que siempre
hay recorrido, pero las grandes ac-
ciones ya estan tomadas.

Por ejemplo, la reutilizacién del en-
vase es una via mas, pero si toda la
industria se pasa a ella supondria
un bloqueo absoluto. Hay que lavar
los envases, consumir energia, au-
mentar pesos, depender del retorno
en vacio... Hay que garantizar la ino-
cuidad alimentaria durante todo el
proceso y desde el punto de vista
de huella de carbono las cuentas no
salen.

Noa Llusia (Mondeléz Internatio-
nal): Hemos hecho un piloto de reu-
tilizaciéon de envases con una de
nuestras marcas dentro de la cate-
goria de galletas, pero los resulta-
dos no fueron tan positivos como
esperdabamos. Es algo que hay que
explorar, pero al final cada empresa
debe encontrar la mejor opcién para
sus productos y el uso que sus con-
sumidores hacen de los mismos.

Rafael Muiioz (San Benedetto): En
reutilizacion es fundamental tener
en cuenta la sequridad alimentaria,
el ciclo de vida del producto y la
huella de carbono.

Cinta Bosch (AECOC): é&Coémo pue-
den ayudar las tecnologias al eco-
disefo y la circularidad de los pro-
ductos?

Noa Llusia (Mondeléz Internatio-
nal): Estamos participando en un
proyecto europeo de I+D, Holygrail,
liderado por la asociacién europea
de marcas. La iniciativa utiliza la
tecnologia Digimarc para imprimir
en el envase marcas de agua digita-
les que ayudan a clasificar el resi-
duo, y funciona. Esta tecnologia re-
quiere una inversion fuerte, pero
gueremos apostar por ella, porque
la clasificacién correctadel m m m
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envase es fundamental para un reci-
claje mas eficiente y un contenido
reciclado de mayor calidad.

También estamos examinando otras
opciones con inteligencia artificial
en conjunto con la industria. Cree-
mos, como vengo insistiendo, que la
colaboracién es fundamental para
abordar los problemas comunes.

Anna Cervantes (KH Lloreda): En
KH Lloreda estamos implementando
la inteligencia artificial principal-
mente en nuestros procesos me-
diante programas de simulacién que
nos permiten mejorar la eficiencia y
reducir los desperdicios. Asimismo,
estamos utilizando la IA en el anali-
sis de datos para optimizar nuestras
operaciones. Aunque en la actuali-
dad no estamos enfocandonos espe-
cificamente en sostenibilidad, la in-
teligencia artificial desempefiard un
papel fundamental en la seleccién
de materiales, permitiéndonos eva-
luar su impacto ambiental de mane-
ra mas precisa en el futuro.

Rafael Muiioz (San Benedetto): En
San Benedetto estamos muy pen-
dientes de los avances en nuevos
materiales y sistemas de reciclado.
Estamos ilusionados con el reciclado
guimico. Tenemos la esperanza de
que con el tiempo sea el aceite ne-
cesario que lubrique toda la cadena
de reciclado.

Begoia de Benito (Ecoembes): La
forma de entender la innovacién en
Ecoembes cambié en 2017, cuando
abrimos en Logrofio TheCircularLab,
nuestro laboratorio de economia cir-
cular. Hoy nuestra mirada sobre la
innovacién es amplia y global y se
apoya en todo un ecosistema con
centros tecnoldgicos nacionales e
internacionales, en empresas reci-
cladoras, etc. Hoy contamos con un

pequefo chatbot que tiene como
objetivo ayudar, fundamentalmente
al ciudadano, a saber dénde tiene
gue depositar cada tipo de envase.
Por otra parte, con el proyecto RECI-
CLOS hemos incorporado tecnolo-
gias de identificaciéon de envasado
gue convierten un contenedor de
calle en una maquina que permite
identificar el envase que se deposi-
ta. Al final la solucién al problema
de los residuos de envase va a ser
una combinacién de soluciones.

Jorge Garcia Barrasa (CENTIDE):
El ecodisefio de un envase se tiene
gue abordar desde un punto de vista
global y colaborativo porque dentro
de la empresa afecta a muchas
dreas y fuera de la empresa afecta a
los proveedores, al cliente final y al
gestor de residuos.

Este cambio normativo impacta en
todas las empresas por igual. Los
problemas de uno son los problemas
del otro. Por tanto, hay que cambiar
un poco el chip y dejar de mirar
puertas adentro. Apoyarse en exper-
tos es un modelo ganador.

Cinta Bosch (AECOC): Para aca-
bar, a modo de resumen, ¢donde
tenemos los mayores retos?
Rafael Muihoz (San Benedetto): Es-
tamos en un momento de transfor-
macion. Las empresas tienen que
estar muy atentas a las novedades
gue llegan para adaptarse rdpida-
mente tanto a nivel legislativo como
tecnoldgico.

El ecodisefio es la herramienta que
nos permite avanzar en sostenibili-
dad y circularidad. El equilibrio es la
clave en la toma de decisiones.

Anna Cervantes (KH Lloreda): Las
empresas nos tenemos que adaptar.
En nuestro caso el ecodisefio forma
parte del ADN de la compafiia, pero
tenemos que ir mdas alld y comunicar
al consumidor, ponerle las cosas fa-
ciles y trabajar en concienciarlo.
Este es un reto global de toda la ca-
dena.

Noa Llusia (Mondeléz Internatio-
nal): El trabajo conjunto de politicos,
instituciones, municipios, ayunta-

mientos, consumidores, ONGs, fabri-
cantes... es fundamental para que
aumenten las tasas de reciclaje y
podamos obtener un fin de ciclo de
vida para los envases que sea mas
sostenible y respetuoso con el me-
dioambiente.

El plastico, un material a veces de-
monizado, tiene unas propiedades
necesarias para proteger, garantizar
la seguridad alimentaria y evitar el
desperdicio de los alimentos. Y, ya
que el pldstico sequird existiendo,
porque tiene su razén de ser, écomo
trabajamos para que ese material
sea mas eficiente, tenga una segun-
da o tercera vida y consigamos esa
economia circular? Esa es la pre-
gunta que debemos tratar de res-
ponder.

Jorge Garcia Barrasa (CENTIDE):
Tenemos por delante 3 grandes re-
tos de futuro:

1 La reutilizacién. ¢éCémo organiza-
mos la logistica inversa del envase,
el transporte, devolucién, limpieza y
vuelta a poner en el supermercado
con todas las garantias de seguridad
alimentaria?

2 El uso de plastico reciclado en
contacto con alimentos.

2 Cémo comunicar al ciudadano
de forma efectiva en una época en
la que hay exceso de informacién y
de fake news.

Begoiia de Benito (Ecoembes): Hay
dos maneras de mejorar una tasa de
reciclado o de recogida separada:
una es hacer crecer el numerador
-recojo mas y reciclo mas- y otra es
reducir el denominador -generar
menos y generar mejor-. Y es mu-
cho mds barato consequir los objeti-
vOS enormes que nos plantea Euro-
pa trabajando en el denominador
gue trabajando en el numerador. El
gran reto es trabajar en el denomi-
nador, en las mejoras de ecodisefio,
la reutilizacion y la prevencién. Esto
es lo mejor para el medioambiente y
también desde un punto de vista
econémico.
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